Kreativagentur-Briefing

Projekt/Titel:

Datum:

Owner (entscheidet):

Beteiligte:

Die 6 Kernfragen

1) Business-Ziel (1 Satz): Welche Zahl verandert sich bis wann?

2) Zielgruppe & Insight (1 Satz): Wer genau und welches echte Problem hat diese Person?

3) Gewunschte Handlung (1 Verb): z. B. testen, abonnieren, kaufen, wiederkaufen

4) Kernbotschaft + Proof (max. 140 Zeichen): Was bleibt hdngen & warum kann man's glauben?

5) Budget & Timing (Rahmen, Go-Live):

6) Nachster Schritt & Entscheidungsweg: Wer entscheidet was bis wann?
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Format erst danach!

Erst wenn 1-6 klar sind, wahlen wir das Format. (z. B. Kampagne, Broschure, Mailing, Landingpage,
Content-Serie ...

Assets & Grenzen (flir die Agentur)

Vorhandene Assets/Links:

No-Gos (Cl, Ton, rechtlich):

Mini-Checkliste

O Business-Ziel mit Zahl & Datum notiert
O Eine Zielgruppe + Insight

O Eine Handlung (kein Wunschzettel)

O Eine Botschaft + belastbarer Proof

O Budget, Timing, Verantwortliche

Wenn etwas unklar bleibt, keine kreative MalBnahme beauftragen — erst LUcken schliel3en.



